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Gilles Lipovetsky

‘A cultura-mundo é o triunfo

do mercado’

Depois de ter postulado a hipermodernidade com livros
como A Era do Vazio ou A Felicidade Paradoxal. Ensaio
sobrea Sociedade do Hiperconsumo, o filésofo e socidlogo
francés Gilles Lipovetsky, 65 anos, langa agora (em co-
autoria com o professor universitdrio Jean Serroy) dois
novos ensaios, que dissecam a época contemporanea —
A Cultura-Mundo. Resposta a uma Sociedade Desorientada

e O Ecrd Global (Edicoes 70).

POR SILVIA SOUTO CUNHA

A cultura-mundo é um upgrade
do conceito da aldeia global?
Nao. A aldeia global, expressa
por Marshall McLuhan, sina-
lizava apenas que hoje as dis-
tdncias tornaram-se nulas, pois
tudo se sabe através da comuni-
cacdo. Aideia de cultura-mundo
¢ mais abrangente: constitui-se
apartir de cinco grandes vecto-
res: o mercado, isto é, o capita-
lismo globalizado que se tornou
cultural, mudando maneiras de

agir e pensar, porque o modelo
da concorréncia, do dinheiro,
se difundiu; a tecnociéncia,
espalhada pelo mundo inteiro;
o0 consumo, que se transformou
no ideal para todos; o mundo
mediatico e aindividualizacdo.
Estes factores constroem uma
nova cultura planetdria, mas
ndo no sentido tradicional da
cultura da elite - os saberes, as
artes, a literatura, aalta cultura
oposta a cultura popular. A

cultura tornou-se mercadoria e
a mercadoria coisa cultural.

Qual o lugar das ideologias
nessa cultura-mundo?

Hé nela duasideias centrais.
Uma é aideologia ecologista,
que, por defini¢do, ndo tem
fronteiras. O que se passano
clima de Franca pode tocar Por-
tugal, uma nuvem radioactiva
em Chernobyl afectaa Europa
toda. Outra éaideologia dos
direitos do Homem, um ideal
universalista: homens e mulhe-
res devem ser respeitados. Na
modernidade, havia grandes
ideologias que estdo KO: 0
comunismo, o nacionalismo, o
progresso. O nacionalismo na
Europa, enfim... Arevolugdo?
Estd terminada. O progresso
continua, mas previa que ama-
nha viveremos melhor do que
hoje. Agora acreditamos que
0s nossos filhos viverdo pior
do que nds. A cultura-mundo

é otriunfo do mercado: é para
todo o mundo - exceptuando
Chdvez! Até para os chineses!

Cré que a tecnociéncia e o consu-
mo sdo para todos?
Atecnociéncia é mais do que a
técnica, é uma cultura: muda os
gestos quotidianos no mundo
inteiro. Cartdes de crédito,
telemdveis, pilulas contracep-
tivas. Os media? Sdo planeta-
rios. Hoje, hd 400 milhdes de
chineses aacederem a internet.
Claro que o consumo no é para
todos. Hd milhdes a viver com
menos de dois ddlares por dia.
Mas tém o modelo do consu-
mo: todos aspiram a ter férias,
telefone, tudo. Faco conferén-
cias sobre luxo em paises como
o Brasil, onde ha favelas. Mas
nestas sonha-se comas marcas.
E se ndo podem compra-las,
tém os produtos de imitacdo.
Todos aspiram a esse modelo,
em Africa ou na China. Veja-se
os chineses e a sua velocidade
louca a absorver o consumismo:
eles querem carros, querem
viajar. E sé oinicio.

E onde fica a questdo

do fundamentalismo religioso?

O fundamentalismo de hoje é
ainda uma escolha e ndo uma
heranga do passado. Sao habi-
tualmente individuos muito
escolarizados, universitarios,
que abracam a causa. Ainda

que haja esse enorme paradoxo
que mesmo 0s que estao em
guerra contra amodernizacio,
aocidentalizagio do mundo,
de certa forma esto jd apanha-
dos pelo virus da modernidade.
A cultura-mundo nio significa
que caminhamos para um mun-
do harmonioso e uniforme.

Hé enormes desigualdades. E li-
mites para essa cultura-mundo:
nao hd uma religido mundial,
hé vdrias e uma proliferacdo

de seitas. Nao falamos todos
amesma lingua. Até a cozinha
éum limite! Mesmo a McDo-
nalds, que se apresenta como
universal, ndo tem os mesmos
big mac em todo o mundo.

Os modelos s@o interiorizados
pelarealidade local.

0 ecré global e a web é que permi-
tem a cultura-mundo. E também
arevitalizacdo das identidades?
Nzo pode entender-se o mun-
do e o futuro sem este conceito
do paradoxo. O universo dos
ecrds ¢ omnipresente, € para
todos, nada lhes escapa. Mas
cadaum interpreta a sua ma-
neira. Temos uma consciéncia
ecranica do mundo. Ndo éa
massificacdo de que falava o
filésofo Theodor Adorno, mas
sim a desorganizacdo. O que
fazemos com 100 mil entradas
no Google, se ndo temos a
chave de interpretagdo? Isso
pode reforgar as referéncias
que ja se tém. A minha tese ¢
que o mundo dos ecrés globais
nao pode, por si s6, libertar

os homens. E preciso o papel
da escola. Quanto mais ecras,
mais precisamos de sistemas
educativos novos, que possam
realmente abrir o mundo

das pessoas. Essa éa grande
questdo para o século XXI. @
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